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Det nya golflandskapet.
FRAMTIDENS GOLF ÄR REDAN HÄR.



Strategi 2031.Strategi 2031.Strategi 2031.
Vision.

Mission.

Verksamhetsidé.

Strategiskt ramverk.

Attrahera fler flickor 
och kvinnor till golfen.

Att också framtida generationer älskar golf.

Att utveckla människor och bidra till ett bättre samhälle genom golfen.

Att med kompetens och passion, tillsammans med övriga Golfsverige, förvalta och utveckla golfen – för alla, i hela landet, i olika former, under hela 
livet.

• Stå med båda fötterna i idrottsrörelsen. • Ta hänsyn till en föränderlig omvärld. • Låta egenvärde skapa mervärde.

• Fostra spelare som presterar på världsnivå. • Värna om det som gör golfen unik och modern. • Förklara värdet av att golf tar tid.

• Skapa tillväxt och efterfrågan med spelet i fokus. • Fortsätta tänka affärsmässigt.
Svensk golf ska:

1.1
1.2

Fler flickor som spelar golf
Fler kvinnor som spelar golf

1.3 Fler kvinnor i ledande position

1.Prioriteringar
och mål
2026–2028.

Säkra och utveckla 
spelplatsen.

2.1

2.2

Minskad negativ 
klimatpåverkan
Ökad positiv miljöpåverkan

2.3 Ökad kännedom 
om hållbarhet

2. Förbättrad  
verksamhetsmiljö.

3.1
3.2

Ökat medarbetarindex
Ökad nöjdhet bland ideella

3.3 Fler utbildade

3. Möta framtidens 
golfspelare.

4.1 Fler spelare kvar efter tre år
4.2 Fler spelare med

5+ ronder per år
4.3 Fler klubbar med gröna 

juniornyckeltal

4.

4
prioriterade
områden

som utvecklar Golfsverige
och bidrar till att också
framtida generationer

älskar golf.





Svenska Golfförbundet.

Begrepp.

Off course.
Golfrelaterad verksamhet utöver traditionellt 
spel på banan. 

Digital golfmiljö.
• Spel och träning som bedrivs off-course – 

inomhus eller utomhus – med digital 
teknik för att mäta och simulera golfslag. 
• Systemlösningar som möjliggör 

paketering, bokning, betalning med mera.



Svenska Golfförbundet.

Digital rangeteknik – två varianter.

Kamera
66%

100%

50%

Radar
33%

U N G E FÄ R L I G  D E L

A V  D E N  S V E N S K A  

M A R K N A D E N  VÅ R  

2 0 2 6 .



Svenska Golfförbundet.

En växande marknad.
175

simulator-
anläggningar

inomhus200
golfstudios med 

LMT

89
digitaliserade 

ranger på klubb

8
renodlade

digitaliserade 
ranger utomhus

3
digitaliserade 

rangeanläggningar
inomhus



Svenska Golfförbundet.

Efterfrågan från 
spelarna ökar.





Golfklubb Driving Range Simulator Akademi Restaurang / Shop

PARTNERSKAP



44
ANSTÄLLDA

>400k 
GOLFARE

>300 
PLATSER

>10 
MARKNADER







Svenska Golfförbundet.

Möjligheter i 
GIT & Min Golf.

• Paketera i GIT
• Spelaren kan välja i Min Golf
• Betalmotor Sweetspot Pay





Svenska Golfförbundet.



Golfgymnasier.
EN VIKTIG DEL AV DEN SVENSKA GOLFMODELLEN.



15 år10 år 20 år

Golfklubben: daglig idrottsmiljö – spel, träning och 
tävling för alla åldrar, oavsett spelförmåga.

Sp
el

fö
rm

åg
a.



15 år10 år 20 år

Distrikten: 
träning & tävling

Landslag: flick/pojk, dam/herr, para

Golfgymnasium:
2 RIG

Svenska 
Juniortouren.

Golfklubben: daglig 
idrottsmiljö – spel, 
träning och tävling 
för alla åldrar, oavsett 
spelförmåga.

Sp
el

fö
rm

åg
a.

Golfgymnasium:
24 NIU

Supercamp



26 golfgymnasier 
i Sverige.

Umeå

Gävle
Uppsala (RIG & NIU)

Upplands-Bro
Åkersberga

Haninge

Västerås

ÖrebroKarlstad

Lysekil

Göteborg

Halmstad
Båstad

Helsingborg (RIG & NIU)
Landskrona

Malmö
Vellinge

Kristianstad

Kalmar

Jönköping

Linköping Norrköping
Åtvidaberg

Borås



Tack för idag!


